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1 Inledning

Detta dokument &r allmant och kommunévergripande och géller saval
lamnande som mottagande av sponsring inom alla kommunens verksamheter.
Vid de tillfallen Borgholms kommun anser det lampligt att lamna eller ta emot
sponsorstdd, ska det ske enligt denna policy. Sponsringspolicyn syftar till att
tydliggora de regler och forutsattningar som finns for kommunen att inga ett
sponsoravtal. Borgholms kommuns karnvarden ar Valkomnande, Utvecklande,
Tillsammans. For att synliggdra och sprida kunskap om Borgholms kommuns
attraktivitet, kan och vill kommunen samverka med externa aktorer pa olika satt,
exempelvis genom sponsring. Kommunens trovardighet och anseende ska
vardas och Borgholms vision och karnvarden ska beaktas vid all samverkan
med andra samhallsaktorer. Sponsring férutsatter att Borgholms kommuns
varumarke starks. Lagstiftning som &r styrande for sponsring ar framforallt
regeringsformen, kommunallagen, lagen om offentlig upphandling och
marknadsforingslagen.

2 Marknadsforing

Marknadsforingsbidrag &r mycket likt sponsring. Skillnaden ar att det ofta galler
lite mindre arrangemang och sammanhang, dar kommunen mot ett bidrag
erbjuds exponering och viss form av marknadsforing, eller annonsering /
reklam.

Viktigt att tanka pa ar att all marknadsforing ska utformas enligt Borgholms
kommuns grafiska profil.

3 Nar kommunen sponsrar

Vad?

D& kommunen ar den som sponsrar ska en restriktiv hallning vara
huvudprincipen. Sponsring ska syfta till att synliggéra Borgholms kommuns
verksamheter och varumarke. Sponsring kan ske i sammanhang déar
kommunens synlighet beddms vara sarskilt vardefull, exempelvis vid storre
kultur- eller idrottsevenemang.

Vem?

Sponsring kan ske gentemot privata, ideella och offentliga aktorer,
hemmahdrande inom eller utom kommunen, férutsatt att den sponsrade
verksamheten gynnar kommunens varumarkeskommunikation. Vid bedémning
av sponsormottagande ska beaktas att vederbtrande bedriver en ekonomiskt
serids verksamhet, samt att verksamheten kan accepteras av kommunen ur
miljdmassig, etisk och arbetsrattslig synpunkt.

Sponsring av enskilda féretag bor endast ske i undantagsfall. Sddan sponsring
far inte utgora otillatet stod till enskild naringsidkare (2 kap. 8 §
kommunallagen).

Sponsring av foretag och organisationer i tobaks- eller alkoholbranschen far
inte féorekomma, inte heller till féretag och organisationer vars huvudsakliga
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verksamhet star i konflikt med kommunens syn pa likabehandling, mangfald
och jamstéalldhet.

Hur?

Borgholms kommun kan valja att sponsra genom exempelvis kontanta medel,
lokaler, personella resurser eller en kombination av dessa. Motprestationen kan
handla om att synliggéra kommunens varumarke eller att kommunen ges
mojlighet att presentera sina verksamheter. Om motprestationen utgors av att
en viss verksamhet, tjanst eller produkt synliggors, sa som en specifik
utbildning, skola eller anlaggning, sa ar detta att betrakta som reklam.
(Skatteverkets stéllningstagande, dnr. 130 702489-04/113).

Oavsett vilken verksamhet som sponsrar ska Borgholms kommuns logotyp
alltid synas.

4 Nar kommunen sponsras

Vad?

Huvudprincipen ar att Borgholms kommun ska vara mycket restriktiv med
mottagande av sponsring. Vid mottagande av sponsring ska denna stddja
redan planerade verksamheter eller evenemang. Sponsringen ska med andra
ord inte paverka den kommunala verksamheten till att genomféra nagot som
annars inte hade genomforts.

Inom flertalet kommunala verksamheter bor man vara sarskilt restriktiv med att
ta emot sponsring, med tanke pa kommunens stéllning gentemot enskilda.
Skolverksamhet, omsorg eller andra verksamheter ar exempel pa verksamheter
dar den enskilde befinner sig i boroendestéllning och sponsring darfér endast
kan forekomma i undantagsfall.

Vem?
Sponsorn ska bedriva en ekonomiskt serités verksamhet som aven
Overensstammer med kommunens regelverk.

Sponsring fran foretag eller organisationer i tobaks- eller alkoholbranschen far
inte forekomma.

Hur?

All sponsring ska regleras i skriftligt avtal, dar det framgar vari sponsringen
bestar och vilken som ar kommunens motprestation. Sponsring ska
foretradelsevis ske i form av varor och tjanster, inte i form av kontanta medel.
Kommunens motprestation bor besta i att sponsorns varumarke, produktnamn
och/eller sponsoravtal synliggdrs. Det senare kan vara fallet vid exempelvis
evenemang eller trycksaker.
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5 Auvtal och delegation vid sponsring

Vid saval sponsring som mottagande av sponsring ska ett avtal upprattas
mellan Borgholms kommun och den andra parten. Avtal uppréttas av den
verksamhet/sektor som sponsrar eller tar emot sponsring och far avse
handelser dar sponsringen eller motprestationen varderas till hogst 1
prisbasbelopp/ar. Storre avtal hanskjuts till kommunstyrelsen fér beslut och
undertecknande.

Vardet av saval prestationen som motprestation ska bedémas sa att jamforbara
sponsringsaktiviteter kan behandlas likvardigt.

Varje forvaltning ansvarar for att halla sponsringsavtal ordnade och tillgangliga.
Samtliga forvaltningar ansvarar for att halla sig informerad om eventuella
verksamhetsspecifika bestammelser samt att vid behov revidera dessa riktlinjer
i enlighet med dessa.

6 Samordning av reklam och sponsring

All reklam och sponsring samordnas av kommunens kommunikator. Detta for
att undvika att kommunens olika verksamheter och bolag annonserar om
samma sak alternativt sponsrar samma event. Kommunens annonsering och
sponsring ska vara enhetlig, oavsett om den kommer fran en forvaltning eller
bolag.

Undantag &r platsannonser och annonser for politiska moten och

sammantraden, till exempel i kommunfullméktige. De annonserna skoéter HR-
avdelningen respektive kommunsekreterare pa kommunledningskontoret.
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