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1 Inledning

Policyn for marknadsforing och sponsring ska sékerstélla att Borgholms
kommun och dess bolag ar tydliga och transparenta vid dessa typer av
samarbeten.

2 Marknadsforing

Marknadsféring av Borgholms kommun och dess bolag syftar till att 6ka
attraktionskraften sa att fler vill besoka, bosatta sig och verka i kommunen.
Marknadsforing ska rikta sig till privatpersoner och féretag och bidra till
nyinflyttning och nyetablering

Marknadsforingsbidrag &r mycket likt sponsring. Skillnaden ar att det ofta
géller lite mindre arrangemang och sammanhang, dar kommunen mot ett
bidrag erbjuds exponering och viss form av marknadsfdring, eller
annonsering / reklam.

Malet &r att:

» starka kommunens varumarke

« Oka kunskapen om och intresset for kommunen hos invanarna
« Oka antalet invanare i kommunen

+ attrahera nya foretag

* locka fler turister

3 Sponsring

Sponsring ar en typ av marknadsféring som innebar att kommunen ger stod
till en aktivitet som normalt ligger utanfor kommunens verksamhet.
Sponsringen ar ett émsesidigt utbyte, dar kommunen ger stéd kontant eller
genom vara, tjanst eller service och i sin tur far en motprestation, som kan
vara att synas pa olika satt i samband med den sponsrade aktiviteten.
Kommunens vinst med sponsringen ar att vinna marknadsforingsmassig
nytta och starka varumarket genom att kopplas samman med ett visst
projekt eller aktivitet.

For att sponsringen ska vara tillaten fér kommunen maste insatsen och
motprestationen/férvantat resultat sta i rimlig proportion till varandra.
Sponsring skiljer sig pa det sattet fran bidrag, gavor eller donationer. Om
dessa star det mer i kommunens policy for féreningsbidrag.

| Borgholms kommun galler att saval sponsring som mottagande av
sponsring maste ske i enlighet med kommunens kommunikationsstrategi,
overgripande styrdokument och bestammelser, till exempel i fraiga om
likabehandling, jamstalldhet och god ekonomisk hushallning. All sponsring
ska ske restriktivt och praglas av dppenhet och rattsdkerhet. Vid alla
sponsringsaktiviteter galler riktlinjerna for kommunens grafiska profil och
logotyp. All sponsring i Borgholms kommun ska regleras i skriftligt avtal.
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4 Malgrupper

 Dbefintliga och potentiella kommuninvanare
» befintliga och potentiella foretag
+ turister och besotkare

5 Marknadsforingskanaler

Det ar mojligt att anvanda en mangfald av kanaler for att visa upp
kommunen:

« de inom verksamheterna som har kontakt med malgruppen

* massmedia, som radio, TV och tidningar

* Internet och sociala medier

» tryckt media som broschyrer, KommunNytt med mera.

» aktiv medverkan i relevanta organisationer inom regionen/landet

» utstallningar och massor

Val av kanal foér annonsering varierar beroende pa syftet med
annonseringen, majligheten till framférhallining och vilka malgrupper
kommunen vill nd. Olika kanaler kan kombineras.

Vid annonsering ska annonserna utformas efter tankt malgrupp. Vid riktade
annonser mot en eller tva malgrupper foresprakas annonseringen i sociala
medier eller pa internet, da de annonserna blir mest kostnadseffektiva,
eftersom de kan riktas direkt till sin malgrupp.

For att n& majoriteten av kommuninvanarna rekommenderas lokala medier
och magasin.

Av kostnadsskal ska strévan vara att gora samlingsannonser i tidningar
istallet for flera mindre annonser. | den arliga annonsplanen for Borgholms
kommun anges under vilka perioder kommunen satsar pa marknadsforing
av olika forvaltningar och verksamheter.

All annonsering samordnas av kommunens kommunikatér som godkanner

annonserna. Undantag ar platsannonser och annonser for politiska méten
och sammantraden, till exempel i kommunfullméktige.
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