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1 Syfte

Tillvaxtstrategin ska lagga grunden for att fler ska vélja att bo permanent i Borgholms kommun och fér
att sakerstalla framtidens kompetensforsdrjning.

2 Tillvaxtstrategins mal
Ar 2030 har Borgholms kommun:

13 000 invanare (Jamforelse 2023-11-01: 10 781 invanare)
4 000 arbetstillfallen (Jamforelse 2021-12-31, 3 354 arbetstillfallen i Borgholms kommun)

Kommunens overgripande mal

Borgholms kommuns mal utgar fran Agenda 2030, som bestar av 17 mal, antagna av FN.
Borgholms kommunfullmaktige har antagit féljande fyra av dessa mal som sina egna.

e Sikerstalla halsosamma liv och framja valbefinnande for alla i alla aldrar

e Sakerstalla en inkluderande och likvardig utbildning av god kvalitet och framija livslangt
larande for alla

e Verka for varaktig, inkluderande och héallbar ekonomisk tillvaxt, full och produktiv
sysselsattning med anstandiga arbetsvillkor for alla

e Sakerstalla hallbara konsumtions- och produktionsmonster

3 Tre prioriterade insatsomraden

e Ett vilmaende och vaxande naringsliv — se naringslivsstrategin
e Fler attraktiva boendemiljoer - se strategi for bostadsforsorjning
e En effektiv och val samordnad platsmarknadsforing — se marknadsforingsstrategin

3.1 Faktorer som talar for tillvaxt i Borgholms kommun

Flera faktorer gor att Borgholms kommun 6ver tid har goda mdjligheter att vanda befolkningskurvan
uppat.

Manniskor soker sig till mindre stader och landsbygd

Nya normer vad galler distansarbete

Barnfamiljer sdker 6kad livskvalité med narhet till bra skola och friluftsliv
Trygghet ar allt viktigare — Borgholm ar Sveriges tryggaste kommun
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4 Geografiska utvecklingsomraden

Foljande fyra omraden har prioriterats i tillvaxtstrategin. Dessa beddms vara strategiskt viktiga for att
uppna malen da de har sarskilt goda forutsattningar att attrahera unga, barnfamiljer och 6vrig
inflyttning

1. Raélla- Stora Roér
Styrkor:
« Tillgang till forskola och skola
» Affar och service
+ Kollektivtrafik
» Narhet till friluftsliv och rekreation
Utmaningar:

+ Utbyggnad av VA
» Vattenskyddsomrade

2. Lottorp

Styrkor:

+ Tillgang till férskola och skola

» Affar och service

» Vardcentral

* Narhet till friluftsliv och rekreation
Utmaningar:

» Avstand till storre arbetsmarknad

» Sasongsvariationen

» Vattenskyddsomrade
+ Kollektivtrafik

3. Borgholm — Kopingsvik

Styrkor:

+ Tillgang till férskola och skola

» God kommersiell och offentlig service

+ Kollektivtrafik

» Narhet till friluftsliv och rekreation
Utmaningar:

» Hoga fastighetspriser/hyresnivaer

+ Sasongsvariationen

* Markatkomst
» Vattenskyddsomraden

4. Gardslosa — Runsten

Styrkor:

« Tillgang till forskola och skola

» Viss kommersiell och offentlig service

* Narhet till friluftsliv och rekreation
Utmaningar:

+ Kollektivtrafik

+ Utbyggnad av VA

» Markatkomst
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4.1 Prioriteringar for kommunens samhallsbyggnadsarbete inom
de geografiska utvecklingsomradena ar:

e Strategiska markinkop i utvecklingsomraden

e Detaljplaner fér att méjliggora for bostader fér yngre familjer

Markanvisning for att framja byggande av hyresratter och attraktiva boendeformer som ar
tillgangliga for yngre familjer

Skapa mangfald av olika boendeformer

Investeringar i VA och annan infrastruktur

Att skapa forutsattningar for naringslivsutveckling pa orterna

Utveckla kultur- och naturupplevelser

Fler fritids- och rekreationsmojligheter

Borgholms kommunen ar en attraktiv arbetsgivare och en nyckelaktor i att attrahera och
behalla arbetskraft.

5 Platsens attraktion och platsvarumarke

Syftet med ett platsvarumarkesarbete ar att 6ka platsens attraktivitet for att attrahera boende,
investeringar, besdkare samt stérka den lokala identiteten och stoltheten.

For att na befolkningsmalet 13 000 invanare ar 2030 behdver det finnas ett strukturerat arbetet som
syftar till att:

+ Oka inflyttningsnetto

» Skapa forutsattningar for nyetablering av féretag
» Behalla och utveckla befintliga féretag

» Locka besdkare aret runt

* Framja investeringar och etableringar till platsen
+ Attrahera kompetens

Varumarket fungerar som en sammanhallande kraft och sakerstéller en samlad kommunikation.

5.1 Varumarkesarbetets tre delar

Varumarkesarbetet omfattar tre olika delar:

* Platsutveckling
Nar offentlig sektor, privat naringsliv och det civila samhéallet gemensamt formar attraktiva
platser for invanare och bestkare utifran émsesidig respekt efter lokala forutsattningar,
utmaningar och behov.

» Platsmarknadsféring
Ar ett langsiktigt strategiskt arbete som syftar till att férandra, forbéattra eller forstarka bilden
av en plats for att skapa bestksanledning, inflyttning, féretagsetableringar och
forutsattningar fér evenemang och kulturliv. En viktig del av platsmarknadsféringen ar den
befintliga invanares bild av platsen for stoltheten och framtidstro.

* Platshantering
Varumarkesarbete som strategiskt verktyg ser till att platsen tillférs ett varde fér mottagaren
och jobbar med manniskors forestallningar och upplevelser av platsen, bade lokalt och
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externt. FOr att uppna detta kravs intern projektledning och samordning for ett val
fungerande platsvarumarkesarbete — platshantering for gemensam riktning.

Att arbeta med platsutveckling, platsmarknadsféring och platshantering ar parallella processer och de
ar i direkt relation med varandra. Modellen nedan sammanfattar de tre olika omradena.

Styrning, planering, genomférande
Engagemangsskapande natverk, aktiviteter

Platshantering

Platsmarknadsforing Platsutveckling

Visuell identitet Fysisk planering & gestaltning
Marknadsplan med detaljerade malgrupper Utveckla nya tjanster/produkter
Kampanj och konceptualisering Destinationsdesign

6 Vagen framat

Tillvaxtstrategin pekar ut den 6vergripande inriktningen for Borgholms kommuns tillvaxt. Strategin ar
ett stdd i vidare politiska prioriteringar kring exempelvis detaljplaner, markinkép, naringslivsarbete och
kommunikation.

Insatsomradena och strategiska inriktningar har beskrivits pa ett évergripande och kortfattat satt.
Dessa kommer att omsattas till verksamhetsplaner och liknande dokument i kommunens férvaltningar.
Det ar alltsa inte en enskild enhet som planerar och genomfor aktiviteter och utvecklingssatsningar
isolerat.

For att sakerstalla en hallbar framtid och framja tillvaxt i Borgholms kommun, ar det viktigt att
engagera och samverka med det bredare civilsamhallet, foretag och andra aktérer. En
framgangsfaktor ar att forum bildas med kompetenser fran olika verksamhetsomraden, sektorer och
externa aktorer sdsom exempelvis Naringslivsrad, Kommungrupp LRF och samfalligheter, for att
uppna tillvaxtstrategins intentioner:

13 000 invanare och 4000 jobb ar 2030.
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7 Tillvaxtstrategin i relation till andra styrande dokument

Tillvaxtstrategin relaterar till flera andra styrande dokument som exempelvis:

Oversiktsplan

Service och landsbygdsutvecklingsplan
Strategi for Bostadsforsorjning
Naringslivsstrategi

Turismstrategi Oland
Marknadsforingsstrategi
Kompetensforsorjningsplan

Kultur och fritidsstrategi
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